KARTA MODULU (sylabus)

2. punkty ECTS
4
: : 5 METYCZNYCH
1. Nazwa modutu: MARKETING PRODUKTOW KOS C C 3. kod ECTS
N-TPKOS-
MARKPKOS-II
4. Kierunek studiow: Technplogla 5. Sciezka ksztalcenia: -
produkcji kosmetykow
6. Semestr studiow: Il 7. Stopien: studia podyplomowe
8. Forma studiéw: niestacjonarne 9. Jezyk wyktadowy: polski
10. Sposob zaliczenia: zaliczenie
11. Forma zajec 12. Metody dydaktyczne 13. Sposob realizacji zaje¢
wyktad wyktad z prezentacjg multimedialna/ 2ajecia prowadzone 2

wyklad konwersatoryjny ksztatcenia na odlegtos¢

wykorzystaniem metod i technik

warsztatowe

¢wiczenia warsztatowe: analiza

cwiczenia przypadkow/ dyskusja/ analiza tekstow 2ajecia prowadzone 2

projektow ksztatcenia na odlegtos¢

2 dyskusja/ praca w grupach/ metoda wykorzystaniem metod i technik

1.

14. Cele i zadania modutu:

Zapoznanie stuchaczy z podstawami teoretycznymi wiedzy o dziataniach podejmowanych
przez przedsiebiorcéw w zakresie rozwoju oferty produktowej firmy, przy wykorzystaniu
umiejetnosci marketingowych i zarzadczych.

15. Wymagania formalne:
1. Obecnos¢ na zajeciach organizowanych w formie ¢wiczen warsztatowych.

16. Wymagania wstepne:
1. Brak.

17. Tresci programowe:

W - wyktad / K - konwersatorium:

W1

Zarzadzanie produktem i markg. Strategia wdrazania produktu na rynek.

w2

Polityka cen. Szanowanie kosztéw przedsiewziecia. Ocena ryzyka inwestycyjnego.

W3

Segmentacja rynku. Pozycjonowanie produktu. Analiza otoczenia firmy.

w4

Organizacja i monitorowanie dystrybucji produktéw kosmetycznych.

W5

Analiza sprzedazy.

CW - éwiczenia warsztatowe:

Cw1

Marketing produktu kosmetycznego.

cw2

Badania marketingowe wsréd konsumentéw produktéw kosmetycznych. Profil konsumenta.

Cw3

Komunikacja marketingowa na rynku produktéw kosmetycznych.

cw4

Marketing relacji na rynku produktow kosmetycznych.

CW5

Plan marketingowy i strategia marketingowa na rynku produktéw kosmetycznych.




18. Zaktadane efekty ksztatcenia:

Nr Efekt ksztatcenia - WIEDZA

efektu | Stuchacz, ktéry zaliczyt modut:

01 ma wiedze w zakresie strategii zarzgdzania produktem i marka.

02 rozumie wptyw prawidtowego zarzagdzania przedsiebiorstwem, rowniez w obszarze

marketingu, na rentownosc¢ przedsiebiorstwa.

Nr Efekt ksztatcenia - UMIEJETNOSCI

efektu | Stuchacz, ktéry zaliczyt modut:

03 ma umiejetnosé integrowania wiedzy z réznych dyscyplin.

04 ma zdolno$¢ budowania i zarzgdzania strategig marketingowa produktu kosmetycznego.
Nr Efekt ksztatcenia - KOMPETENCJE

efektu | Stuchacz, ktéry zaliczyt modut:

05 potrafi dziata¢ w sposéb kreatywny i przedsiebiorczy.

19. Sposoby oceny:

F — formujaca: P — podsumowujgca:
F1-projekt do samodzielnego opracowania P3-srednia ocen zdobytych w czasie semestru

20. Sposob weryfikacji efektéw ksztatcenia:

Nr efektu | Tresci programowe Sposéb oceny
01 W1-W5, CW1-CW5 F1, P3
02 W1-W5, CW1-CW5 F1, P3
03 W1-W5, CW1-CW5 F1, P3
04 W1-W5, CW1-CW5 F1, P3
05 W1-W5, CW1-CW5 F1, P3

21. Warunek zaliczenia modutu:

Koncowa ocena z zaliczenia stanowi srednig ocen zdobytych w czasie semestru za samodzielne
opracowanie projektéw na tematy zadane przez nauczyciela akademickiego odpowiedzialnego za
prowadzenie modutu.

22. Catkowity nakfad pracy stuchacza potrzebny do osiggniecia efektow ksztatcenia w godzinach oraz
punktach ECTS:

Ogodlem niestacjonarne niestacjonarne
100 h 4 ECTS
0,8 ECTS

- w tym liczba punktéw ECTS za godziny kontaktowe

X . X . L [w tym 0,8
z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego ECTS online]
- w tym liczba punktéw ECTS za godziny realizowane w formie 3,2 ECTS

samodzielnej pracy

23. Wykaz literatury podstawowej (wykorzystywana podczas zajeé i studiowana samodzielnie przez stuchacza)
1. Kotler P., Marketing. Analiza, planowanie, wdrazanie i kontrola, Warszawa 1994.
Martyniak Z., Nowe metody i koncepcje zarzadzania, Krakéw 2002.
Kozielski R., Wskazniki marketingowe, Krakow 2004.
Kramer T., Podstawy marketingu, Warszawa 2004.
Rosa G., Zarzadzanie marketingowe, Warszawa 2012.
Czaplicka M., Uwiedz klienta. Marketing w social mediach, Warszawa 2019.

26. Wykaz literatury uzupetniajace;j:
Penc I., Strategie biznesu i marketingu, Krakéw 1998.
Kostera M., Nowe kierunki w zarzadzaniu, Warszawa 2008.
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7. Kotler P., Kevin Lane Keller K., Marketing w.2020, Poznan 2020.
W
1.
2.
3. Urbanek G., Zarzadzanie wartoscig i wycena marki. Jak marka buduje warto$¢ przedsiebiorstwa, Warszawa 2019.




